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PERSONAJE
FAMOSO

CONTAR SOLO

LAS VENTAJAS

SEXO/EROTISMO

EMOCION

Usar el humor para transmitir un mensaje que seriamente seria
menos tolerado.

Utilizar una persona prestigiosa o admirada, o que se
considera experta, para que aconseje jugar.

Se exageran las ventajas, los éxitos, se minimizan o no se
cuentan las pérdidas

[

Se asocia el juego a tener mas atractivo sexual. Es mas facil
encontrar pareja y sexo jugando.

Se asocia el juego a emociones positivas, de riesgo, excitacién
o peligro.



TODO EL MUNDO
LO HACE

EXITO SOCIAL

ESCAPAR DE LOS
PROBLEMAS

Estrategia consistente en transmitir que si todo el mundo lo
hace es porque es bueno.

El/la jugador/a es alguien admirado, con €xito, prestigioso, es
el centro de atencion.

Transmitir en el anuncio que con €l juego podras olvidarte o
solucionar tus problemas.




ANUNCIO:

ESLOGAN:

ESTRATEGIAS DE PERSUASION UTILIZADAS

1. HUMOR
2. TODO EL MUNDO LO HACE

3. EXITO SOCIAL

4. ESCAPAR DE LOS PROBLEMAS
5. PROVOCACION-RIESGO

6. SEXO/EROTISMO

7. CONTAR SOLO LAS VENTAJAS
8. EMOCION

9. PERSONAJE FAMOSO

10. OFRECER ALGO

ANALISIS DE LOS ANUNCIOS (marcar las estrategias observadas)

1 2 3

4 5 6 7
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Anuncio 1

Anuncio 2

Anuncio 3

CONCLUSION DE LA SESION DE HOY
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La publicidad es un intento de controlar la
percepcion de las personas sobre un tema o
producto.

La publicidad utiliza técnicas de manipulacion
para conseguir que las personas apuesten.

La publicidad no explica cémo funciona el
juego, ni que probabilidades hay de ganar. Se
limita a asociar el juego de apuestas a una
imagen o sentimiento atractivo.

La publicidad deberia tratar al cliente con
seriedad e informando de posibles riesgos del
juego de apuestas.
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